
 
 

 

 
2011 年 5 月 12 日 

 
ウェーバー･シャンドウィック、 

東日本大震災後の“日本の今の声”を英語で世界に届ける 
ウェブサイト「Real Voices, Real Japan」を開設 

 
～ NPO、メディア、マーケティング会社、翻訳会社の協力と各国在日商工会議所の賛同のもと、 

世界へのコミュニケーションにより日本の復興を支援 ～ 
 

ウェーバー･シャンドウィック・ワールドワイド株式会社（本社：東京都港区）は本日、東日本大震災後の被災

地の復興ならびに日本の事業活動の促進を支援するために、協力パートナーの支援を得て、“日本の今の

声 ” を 英 語 で 世 界 に 向 け て 発 信 す る ウ ェ ブ サ イ ト 「 Real Voices, Real Japan 」 （ URL:  
http://realvoicesrealjapan.com ）を開設しました。 

「Real Voices, Real Japan」は、東日本大震災後の東北地方の方々、日本の一般消費者、ビジネスコミュニ

ティ、NPO、コミュニケーション・プロフェッショナルなどの今の声を世界に向けて英語で伝え、情報発信の観

点から日本の震災復興を支援していきます。日本の震災復興を注視している諸外国に向け、現在国内で行

われている様々な活動の実態を伝えることにより、今後の事業に係る意思決定を支援します。サイト開設時

のコンテンツは、主に複数の企業・団体・個人の方々から提供いただいた情報を英訳して発信します。コンテ

ンツは、今後も各方面の協力パートナーの支援を得て、拡充させていく予定です。 
「Real Voices, Real Japan」のコンテンツ提供に協力いただく企業・団体・個人は以下の通りです（5 月 12
日現在、提供コンテンツの詳細は別添）。 

 Voices of Business： 
日本国内での事業活動に関する知見を諸外国の観点から紹介 

 Voices of Consumers： 
震災後の日本人の関心事や消費意識の動向・変化など、日本の消費者の今を紹介 
 株式会社マクロミル 
 株式会社マッキャン・ワールドグループ ホールディングス 
 Business Media 誠 

 Voices of Social Media： 
ソーシャルメディア、サーチエンジンなどオンライン上の動向から読み取れる震災後の消費動向を紹介 
 株式会社ルグラン 

 Voices of Tohoku： 
被災地で復興に励む団体、個人から寄せられる現地でのエピソードなどを紹介  
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 MAKE THE HEAVEN め組 JAPAN 
 37frames 

 Voices of Communication Professionals ： 
ウェーバー・シャンドウィックのコンサルタントが今回の震災で感じたコミュニケーションのあり方などを紹介 

コンテンツの英訳は、ケイワイトレード株式会社（http://www.kytrade.co.jp）のほか、個人のボランティア翻

訳者の皆様に協力いただいています。 

ウェーバー・シャンドウィックは、同社の世界規模のネットワークを最大限に活用し、各国の取引先企業・団

体に「Real Voices, Real Japan」を告知、世界中に“日本の今の声”を届けます。また、本サイトの開設に賛

同を表明している在日米国商工会議所、在日英国商業会議所、欧州ビジネス協会 在日欧州（連合）商工会

議所の会員企業・団体にも告知され、国内の外資系企業にも積極的に情報発信します。 

ウェーバー・シャンドウィック・ワールドワイド株式会社 代表取締役社長の久保 明彦は次のように述べてい

ます。「このたびの東日本大震災で被災された皆様に、心よりお見舞いを申し上げます。震災の直後から、

被災地はもとより日本各地で政府機関、企業、個人が復興に向けて様々な取り組みを進めています。ウェー

バー・シャンドウィックは震災直後より英文のアップデートを発行しており、世界のビジネスコミュニティの関心

が日本の復興、経済の回復に集まっていることを感じ取っています。そこで、震災後の消費者・企業による

経済活動を中心に、日本の現在の声、姿を世界中のビジネス・コミュニティに届けることこそ、長年に亘り国

際的なコミュニケーション・サービスを提供してきたウェーバー・シャンドウィックならではの貢献と考え、この

プログラムを実施することにしました。世界に届けられる“日本の今の声”が、日本に関する理解を促し、被

災地、ひいては日本の復興へのささやかな一助となることを願っています」 

「Real Voices, Real Japan」のリアルタイム アップデートは、Twitter（http://twitter.com/RVRJ）から入手で

きます。 
以上 

＜ウェーバー・シャンドウィック・ワールドワイドについて＞ 
世界の主要都市に拠点を持つ、世界最大規模の PR コンサルタント会社（本部：米国ニューヨーク、CEO：ハ

リス・ダイアモンド）です。企業、団体の対外・対内的なコミュニケーション活動全般のコンサルティング、マー

ケティング・コミュニケーション、ブランド構築、危機管理プログラムのほか、ウェブ・リレーションズ、マーケッ

ト・リサーチ、ビジュアル・コミュニケーションなどの専門サービスを提供しています。米国ニューヨーク証券取

引所に上場しているインターパブリック・グループ（IPG）の傘下企業で、IPG グループにはマッキャン･エリク

ソンをはじめとする広告会社やコミュニケーションおよびマーケティング・コンサルタント会社があります。日

本法人のホームページは http://japan.webershandwick.com/ 、グローバル ・ホームページは

http://www.webershandwick.com/ です。 
 
お問い合わせ先 
ウェーバー・シャンドウィック・ワールドワイド株式会社 
担当：野村・仲山（電話： 03-5427-7361、e-mail：rvrj@webershandwick.com） 
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（別添） 

Real Voices, Real Japan コンテンツ・協力企業／団体一覧 

 Voices of Business： 
日本国内での事業活動に関する知見を諸外国の観点から紹介 

 Voices of Consumers： 
震災後の日本人の関心事や消費者意識の動向・変化など、日本の消費者の今の声を紹介 
 株式会社マクロミル（http://www.macromill.com/） 

 高品質・スピーディな市場調査を提供する、ネットリサーチのリーディングカンパニー 
 主に震災に関連した市場動向の調査資料を提供いただきます 

 株式会社マッキャン・ワールドグループ ホールディングス（http://www.mccann.co.jp/） 
 世界有数のグローバル マーケティング コミュニケーションズ グループの日本法人。傘下に国

際広告会社マッキャンエリクソン等を持つ 
 震災後の国内外の消費動向の独自調査資料を提供いただきます 

 Business Media 誠（http://bizmakoto.jp/） 
 ビジネスに役立つさまざまな情報を提供する Web メディアで、時事ニュースを深く掘り下げる

解説記事や、企業金融、国際経済、自動車、携帯電話ビジネス、環境分野などの幅広い業

界・企業動向や新サービスなどに関する情報を発信 
 被災地のレポート記事、震災復興関連の掲載記事を提供いただきます 

 Voices of Social Media： 
ソーシャルメディア、サーチエンジンなどオンライン上の動向から読み取れる震災後の消費動向を紹介 
 株式会社ルグラン（http://www.legrand.jp/） 

 検索連動型広告、SEM のソリューションを提供するオンラインマーケティングスペシャリスト 
 オンラインの動向から読み取れる震災後の消費経済に関する見識を提供いただきます 

 Voices of Tohoku： 
被災地で復興に励む団体、個人から寄せられる現地でのエピソードなどを紹介  
 MAKE THE HEAVEN め組 JAPAN（http://maketheheaven.com/megumijapan/） 

 NPO 法人 MAKE THE HEAVEN が被災者への救援活動、被災地の復興活動を全面的に

サポートするために立ち上げた、宮城県石巻市を拠点に被災地支援を行う団体 
 被災地で活動するボランティアの皆様によってつづられる、被災地の方々の日常をレポートす

るブログを提供いただきます 
 37frames（http://www.tokyophotographers.com/） 

 日本とオーストラリアを拠点に活動、様々な国々の媒体に写真・記事を提供する写真家集団 
 東北の被災地域の取材記事や現地の写真などを提供いただきます 

 Voices of Communication Professionals ： 
ウェーバー・シャンドウィックのコンサルタントが今回の震災で感じたコミュニケーションのあり方などを紹介 

 クライシス・コミュニケーション、グローバル PR、ヘルスケア PR などのプロフェッショナルが、

東日本大震災における PR のあり方を独自の見解で紹介 
＊2011 年 5 月 12 日現在 
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